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Empresas projetam
expansao para 2013

Pasquisa mestre gue 75% do empresariado nacional soreu algum impacte negativo
do cendrio internacional em 2012, porém esta otimista com ¢ aro que va entrar

» BIANCA MELLO

inda que a conjuntura
econdomica internacio-
nal tenha provocado
consequencias negati-
vas para empresinios de diferen-
tes setores, a perspectiva geral ¢
de melhora para 2013, apontaa
pesquisa Panorama Empresarial
2013 - um estudo sobre o que
pensam e esperam os lideres
empresariais brasileiros, realiza-
da anualmente pela consultoria
Deloitte. Mesmo com a indica-
¢do de um final de ano nido tao
otimista, a maioria dos entrevis-
tados acredita que o Produto In-
terno Bruto (PIB) seri malor ano
que vem, haverd ampliacio dos
investimentos, além do acrésci-
mo da renda da populacao.
Quase metade (46%) das or-
ganizagbes afirmou que teve
queda da lueratividade em 2012,
com grande influéncia do im-
pacto negativo causado pelo au-
mento dos saldrios e dos benefi-
cios aos seus funciondrios - fa-
tor que afetou 70% das empre-
sas — e dos custos com fornece-
dores e insumos, citado por 64%
dos entrevistados. O levanta-
mento contou com 480 partici-
pantes no Brasil e destacou tam-
bém que cerca de 30% deles estd
aproveitando de forma direta as
oportunidades geradas pelos
eventos esportivos que o Brasil
sediari nos praximos anos,
Segundo a BgmRBodotec, de-
senvolvedora de softwares de
gestio para o setor de transpor-
tes, 2012 foi marcado poruma
desaceleracio do crescimento
anual da companhia, que ocor-
ria acima de 25% e, este ano, fe-
chard em torno de 20%. "Acho
que o principal motivo foi mes-
mo a crise internacional. Por
questdes de cautela, as empre-
sas no Brasil desaceleram os in-
vestimentos”, justifica Freire,
Freire conta que foi um ano
de muito aprendizado para em-
presa, ji que € preciso descobrir
novas fontes de receita quando
o crescimento da economia estd
mais lento. Neste sentido, a Bg-
mRodotec passou a estudar no-
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Borges espera fechar 2012 com 1,1 milhdo de cadastros no site

vas solugoes para melhorar os
resultados dos clientes e, conse-
quentemente, da propria com-
panhia. "Capacitacio e tecnolo-
gia foram essenciais para man-
ter o crescimento no mercado,
que esteve devagar de um modo
geral”, observa Freire,

0 ano foi muito importante
para o site de relacionamentos
extraconjugais AshleyMadi-
son.com, pois, além de ji ter
pago o investimento inicial de
R$ 2 milhdes para o inicio das
operagoes do portal, conse-
guird também fechar 2012 com
lucro. “Com isso, o Brasil fica
em segundo lugar no ranking
de receitas do grupo, presente
em 26 paises”, conta o diretor
do AshleyMadison.com,
Eduardo Borges. Segundo o
executivo, a expectativa era de

alcancar 500 mil usudrios em
agosto, quando a empresa
completaria um ano no Brasil,
mas o nimero apurado che-
gou a BOO mil. "A previsio é fe-
char 2012 com 1,1 milhdo de
pessoas cadastradas’, conta.
Para Borges, a divulgacao
espontanea também favore-
ceu o site, pois ele trata de
um assunto que desperta cu-
riosidade ¢ polémica. Ao
mesmo lempo, o executivo
admite que a empresa teve
dificuldades de entrar em al-
gumas regioes do Pais por
conta da pressao de pessoas
e grupos religiosos. Segundo
ele, comerciais de televisio
foram banidos depois de sua
primeira veiculagio e virios
Outros nem conseguiram
aprovagao parair ao ar, o que

atrapalhou um pouco a ex-
pansio do grupo,

Imodveis

A corretora especializada em
imaveis de alto padrao Judice &
Aratijo estd caminhando para
fechar 2012 com 97% de cresci-
mento sobre o ano anterior,
mas o steio-diretor da empresa,
Frederico Judice Aratjo, conta
que o ano nao foi ficil para to-
dos. Segundo Aratijo, 2012 foide
ajustes no mercado imobilidrio,
apas o forte movimento de alta
de pregos que durou até mea-
dos de 2011. "Vimos um grande
numero de vendedores redu-
zindo os precos de pedida dos
imdveis para encontrar liquidez
novamente, o que chamamos
de ajuste de liquidez", contao
executivo, acrescentando que
baixo o crescimento da econo-
mia também influenciou no de-
sempenho do setor.

Araujo destaca que, como
jd era esperado, acabou o "oba
oba” do setor e, pelo menos
no curto prazo, o mercado
imobilidrio encontrou um li-
mite no que se refere ao nivel
de pregos. Ainda assim, a ex-
pectativa para 2013 € positiva.
*0 maior crescimento econd-
mico, aliado ao aumento dos
negadcios envolvendo crédito
imobilidrio, cujas taxas devem
permanecer atrativas, trazem
boas perspectivas.”

setor de marketing, de
acordo com o diretor da Larrat
Realizacoes de Marketing, Mar-
cello Larrat, nao foi afetado pe-
lacrise internacional. Pelo con-
tririo, as empresas aumenta-
ram os investimentos na drea
para evitar uma possibilidade
de imagem negativa. "Deve-
MOs NOSs preccupar com o su-
cesso dos nossos clientes. Este
ano, mais do que nunca, perce-
bemos a exigéncia pela supera-
¢do em cada novo negdcio fe-
chado”, ensina Larrat.

Para 2013, a expectativa de
Larrat é crescer 40%, aumentan-
do as acoes de incentivo e explo-
rando mais o mercado de Sio
Paulo. Em 2012, apesar do inicio
retraido, o segundo semestre
surpreendeu e fechardo com au-
mento de 30%, principalmente
por conta de clientes nos setores
de petroleo, telefonia e imobilia-
rio. "A indecisio do mercado no
inicio do ano fez com que as em-
presas demorassem a embalar o
ritmo de crescimento.”




